
 

 

REPORTE DE FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO TAIPEI 2010 (ITF 2010) 

 

1. PERFIL DE LA FERIA 

El Perú participó por sexta vez consecutiva en la Feria Turística Taipei International Travel 
Fair 2010 entre los días 05 y el 08 de noviembre. Esta feria que se realiza anualmente en 
Taipei, es uno de los mayores eventos del sector turismo en Asia y en esta edición convocó 
a 214 mil visitantes (+1.76%) y a expositores de 60 países con un total de 1,200 stands. 
Entre los países asistentes, los que contaron con mayor número de stands fueron Japón (94), 
Corea del Sur (32), Malasia (20), Hong Kong (14) y Estados Unidos (13). Entre los países 
latinoamericanos participaron en esta edición México, Guatemala, Belice, Nicaragua y Perú.  

Cabe destacar que este año a diferencia de años anteriores, no se tomó en cuenta la 
promoción turística al mercado chino, pues previamente, en el mes de agosto, hubo un 
evento exclusivamente para promover dicho mercado con un total de 250 stands. 

 

  



 

2. Ficha Técnica: 

GIFTIONERY 2009, Taipei International Gift and Stationery Show 
 

Á mbito:  Internacional 

Fecha:  del 05 al 08 de noviembre de 2010 

Edición:  18ª edición 

Frecuencia:  Anual 

Lugar de celebración:  Taiwan World Trade Center (TWTC), Hall 1;  Taipei 

Horario de la feria:  10.00-18.00 – 05~07 de noviembre, 10.00-16.30 – 08 de 
noviembre 

Website:  http://www.taipeiitf.org.tw/index_e.aspx 

Precio de la entrada:  05 y 08 de noviembre gratuita para visitantes profesionales 
y 06~08 NT200 para público en general 

Director / Organizador:  Taiwan Visitors Association 

Supervision:  Tourism Bureau, Ministry of Transportation and 
Communications 

Persona de contacto para la 
feria: 

Sra. Pi-Hua Yeh, Executive Director 
Sr. Kevin Chen, Assistant Secretary 
e-mail: tva-yph@umail.hinet.org.tw 
Tel: + 886-2-2597-5836  
Fax: + 886-2-2894-3265 

Servicios ofrecidos:  Servicio y construcción básica de stand; 

Carácter:  Profesional y público general 

Precios de stands:  USD 2,833 – 3,167  por stand de 3x3 m2 

Tipo de visitantes:  Sector turistico y público en general 

Publicaciones:  Directorio de la feria y TTG Asia (Official ITF Show Daily) 

Fecha de la próxima edición:  11-14 noviembre 2011 
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3. EVALUACION 

La feria International Travel Fair es una feria abierta al público en general en la que los 
viajeros taiwaneses deciden muchas veces sus próximas vacaciones e incluso compran 
directamente paquetes turísticos.  La feria destaca sobre todo por la gran heterogeneidad de 
ofertas turísticas tanto nacionales como internacionales enfocadas principalmente en las 
vacaciones del Año Nuevo Lunar (Año Nuevo Chino), que es la principal época de viaje de 
los turistas taiwaneses. 

En el área internacional, se presentaron 60 países (2 más que en la edición anterior).  

El turismo es una actividad creciente en esta economía. Factores importantes para el 
aumento del turismo externo de taiwaneses son la eliminación de visas de turistas en 
algunos países tales como el Reino Unido y la próxima eliminación del visado a los países 
de toda la Unión Europea, asimismo la apertura de nuevas rutas aéreas, la ampliación del 
aeropuerto internacional de Taoyuen y el inicio de vuelos internacionales desde el 
aeropuerto de Taipei.  

 

La organización del evento fue, en general, satisfactoria según la opinión de la mayoría de 
los participantes. Paralelamente a la feria se llevan a cabo una serie de ponencias y 
conferencias sobre destinos y ofertas turísticas. 

 

4. PROMOCION DEL PERU EN INTERNATIONAL TRAVEL FAIR  

El Peru participó en esta edición con un stand de 18m2 contando con el auspicio de los 
organizadores y 3 agencias de viajes locales especializadas en el mercado latinoamericano 
y con paquetes exclusivamente al Perú. En el stand peruano se ofreció información 
proporcionada por Promperu, así como materiales elaborados por la Oficina Comercial del 
Perú en Taipei.  Asimismo se ofreció una degustación de café del Peru, así como pisco sour. 



Las agencias Ever Best, Finder Tour Service y China Times Travel Services, tres de las 
principales agencias especializadas en promover el mercado latinoamericano, presentaron 
sus paquetes turísticos para el 2011. Sus mercados están segmentados en dos grupos, uno 
dirigido a adultos con mayor poder adquisitivo cuya principal temporada de viaje es alrededor 
del Año Nuevo Chino, época en la que pueden disponer de 2 a 3 semanas sumando las 
vacaciones laborales: y un segundo grupo dirigido a los jóvenes quienes viajan 
preferentemente en las vacaciones de verano boreal. 

   

 

En lo que va del año 2010 han viajado cerca de dos mil visitantes taiwaneses al Peru, 
mostrando un crecimiento respecto del año anterior. El interés por el Perú va en aumento. 
Por un lado la elección de Machu Picchu como una de las Nuevas Maravillas del Mundo ha 
aumentado el deseo entre los viajeros locales en conocer dicho destino. Las celebraciones 
del centenario del descubrimiento de dicha ciudadela inca han despertado aun mayor interés, 
lo cual permitiría tener grupos de viajeros adicionalmente en el mes de junio, mes central de 
las celebraciones. Pero también la buena imagen que el Peru viene trasmitiendo a través de 
sus indicadores económicos, de su gastronomía y de ciertos logros internacionales, hacen 
de este un destino cada vez mas atractivo para el mercado taiwanés. A ello se suma la gran 
influencia china en nuestro país y el hecho de ser uno de los pocos destinos en el hemisferio 
en donde no requieren de visa de turismo. Sin embargo, aun se debe trabajar más en la 
promoción del Peru aprovechando las tendencias descritas. 

 



  

 

   


